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附件 4

获奖作品登记表
报送单位 新华报业传媒集团

作者姓名 双传学 作者工作单位 新华报业传媒集团

作品标题 6397公里的守护

刊播单位 交汇点新闻
客户端

刊播日期 2019年 12月 30日

字数(时长) 0:0:0 作品体裁 创意互动

获奖证书类别 作者☑ 编辑□ 主持人□ 播音员□ 其他□
（请在相应的□内打“√”）

推荐理由（采写简况、作品评价、社会效果、获奖情况）

2018年习近平生态文明思想正式提出。2019 年 1月，中央有关部
委联合印发《长江保护修复攻坚战行动计划》。新华报业以习近平生
态文明思想为指导，在“六五”环境日前夕策划启动“‘长江大保护 绿色
共成长’行动计划”融媒体新闻行动。这一项目拟连续跟踪报道 12年，
记录长江水质及周围环境变化，同时选聘青少年担任“长江大保护小使
者”，关注他们的成长。

记者带领“长江大保护小使者”，分赴宜宾、重庆、武汉、南京、
上海等地，联合当地政府和学校，实地采访调研，召开主题班会，采
集长江水样、空气、土壤样本，与沿江百姓共唱《长江之歌》，共绘
长江之美。

新闻行动结束后，记者将活动文字、图片、视频，以及诗词、歌
曲、绘画收集整理，创作融媒互动产品。作品以长江水利委公布的长
江长度 6397公里为关键词，将长江流域文化与生态保护相结合，用儿
童朗诵古诗词“古韵”、长江生态环境自然原声“新声”形式，通过手绘长
江长卷，巧妙设置具有代表性、标志性的景观、动植物等画面，全景
记录长江流域生态、文化保护生动图景。技术上创新性地采用模拟定
位滑动方式，用户浏览更加流畅、操作更加简便，互动性更强。

作品强化系统思维，不仅关注江苏“不搞大开发”之为，还深刻把



2

握江苏与上下游兄弟省份“共抓大保护”之举，使融媒体报道呈现出思
想性、整体性、关联性和开放性等特质，格局大、立意深。从互动到
感动，再到行动，作品既打通了线上线下，更打通了江苏内外媒体间
的信息壁垒，形成了重大主题融合传播的“共同体”，引发网友对生态
保护的关注。

该作品创作过程中，报道团队联合沿江多省市小学举行主题班会，
数百位小朋友手绘长江图景、诵读长江诗词、共唱长江之歌，引起社
会广泛关注。据 2019 年底统计数据，线下参与长江大保护“小使者”
已逾千名，融媒体行动参与者已覆盖江苏、四川、重庆、湖北、上海
等多个省区市，线上参与者超过 42万。该作品在交汇点新闻客户端首
发，学习强国平台、人民日报全国党媒平台等转载，吸引了来自美国、
加拿大等海外网友参与。《新闻战线》特别约稿，以“重大主题报道的
互动策略和创新样本”为题介绍相关经验。

作品获第三十届中国新闻奖（2019年度）新媒体创意互动一等奖
（江苏省首个），并先后获得中央文明办、生态环境部联合评定的“美
丽中国，我是行动者”全国十佳公众参与案例、 2019 环境保护宣传教
育“品质之星”等荣誉。

作品获奖后，每年活动不断线。同步推出的《古韵新声话长江》
系列，荣获 2021年度“中国报业深度融合发展创新案例”。2020年 11
月策划推出的“唱响新时代长江之歌”跨版，获江苏省好新闻一等奖。
2022年 7月，启动长江文化研究和传播基地建设项目，获《人民日报》
点赞。2022年 10月推出《江河湖海 见证担当》特刊，入选《二十大
宣传舆情要览》。2023年 6月开展“长江潮 看今朝”调研采访全媒体行
动，2024年 10月策划推出“对话长江”系列报道，多篇作品入选中国记
协“我的代表作”。2023年 10月，联合江苏省生态环境厅共同打造“美
丽江苏——江河湖海青蓝行”IP，至今已举办三届。2023年起，每年 8
月下旬，举办“江苏省中小学生态文明教育开学第一课”活动。2026年
5月，承办北京大学留学生及港澳台学生交流实践活动，以江为媒讲好
“美丽中国”故事。


